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Som en del af det samlede kulturhovedstadsprojekt er der gen-
nemfert en rcekke events ude i forskellige byrum. En del af disse
events har veeret et led i et starre strategisk byudviklingsprojekt,
mens andre brugte byrummet som et medskabende element i
en kulturel oplevelse. Uanset hvad, kan disse events siges at have
bidraget til Aarhus 2017s mdalscetning om at:

2017/ skal underbygge udviklingen

af dbne og medlevende bymiljger,
der fremmer fcellesskab med plads til
forskellighed

(Ansagningen om at blive europceisk kulturhovedstad, Aarhus 2012)

Denne strategiske madlscetning var fra starten en udfordring for
evalueringsprojektet rethinkIMPACTS 2017, for hvad menes der
hermed? Og hvordan madler man typisk midlertidige kulturelle
begivenheders bidrag til en mere langsigtet forandring af anven-
delsen af byrum? | en erkendelse af, at der ikke var en eksiste-
rende, metodisk tilgang til dette komplekse spargsmal, blev der
sat gang i et udviklingsprojekt. rethinkIMPACTS 2017 etablerede
et samarbejde med konsulentfirmaet Urban Goods, der arbej-
der borgerinvolverende inden for kultur- og byudviklingsfeltet.
Herudover blev postdoc. Thomas Bjernsten fra Institut for Kom-
munikation og Kultur - Astetik og kultur ved Aarhus Universitet,
der arbejder med emotionsdata og nye, digitale evaluerings- og
malingsmetoder, inviteret til at bidrage til det, der udviklede sig
til et metodeeksperiment.’

Kompleksiteten i mdalscetningen gjorde, at vi satte gang i en dialog
med akterer med et konkret Aarhus 2017-projekt i byrummet. De
blev inviteret ind til en workshop d. 11/4 2016, der havde fokus pd,
hvad de forstod ved mdlscetningen, og hvordan de helt konkret
i deres projekter arbejdede hermed. Undervejs i dialogen blev
lektor Morten Nielsen, Afdeling for Antropologi ved Aarhus Uni-
versitet og studielektor Anne Mette Boye, Arkitektskolen Aarhus,
inddraget i metodeudviklingsdiskussionerne.

INTRODUKTION

1. INTRODUKTION

Workshoppen pegede pd en rcekke forskellige, speendende
perspektiver, men et perspektivdominerede, nemlig en interesse
for, hvad oplevelsen beted for publikum, herunder hvordan event
og byrum spiller sammen. | samarbejde med Urban Goods og
Thomas Bjernsten besluttede vi derfor at igangscette en rcekke
metodeeksperimenter, der skulle fgre til udviklingen af evalue-
ringsmetoder, der pd forskellig vis kan analysere forholdet mellem
deltager, event og byrum.

Mapping og sampling af byrumsprojekter

Et n@edvendigt ferste skridt var at gennemfere en kortlcegning af
de Aarhus 2017-projekter, der arbejder med byrum i forskellig sam-
menhceng. Her tog vi det valg at inkludere alle de 2017-projekter,
der arbejdede med offentlige rum, ogsé ndar de rum var uden for
byerne. Cand. mag. i Antropologi Cecilie Eriksen gennemforte
kortleegningen i efterdret 2016. Udgangspunktet var Aarhus 2017s
monitorering af projekter, hvoraf det fremgik, hvilke projekter
der i hgj grad’ eller i mindre grad’ har "fokus pd udvikling af nye
eller eksisterende byrum eller bymiljger?” Med udgangspunkt i
en gennemgang af Aarhus 2017s programbog og hjemmeside
identificerede Cecilie Eriksen yderligere et antal projekter samt
knyttede en rcekke key words pd samtlige byrumsprojekter (se
bilag 1 for listen over projekter og over keywords). Denne map-
ping var udgangspunkt for en sampling, hvor vi enskede en stor
spredning i de forskellige events, viinkluderede som cases. Valget
faldt pa:

1. Kunsthallen og Lundeg, Lunde

2. Freedom Prison, Horsens

3. Eutopia International Festival, Gellerup, Aarhus
4. Feellesskab og et liv i balance, Aarhus @

5. Aarhus Walks on Water, Aarhus

Med disse events havde vi en fordeling i forhold til smé& og store
steder (Aarhus og Lunda som de to ekstreme eksempler), eventtype
og antal deltagere i eventet. Derudover havde vi b&de projekter,
der spillede bevidst og strategisk ind i et sterre byudviklings-
perspektiv (Eutopia International Festival i Gellerup) og events
pd steder, der allerede var etableret som et byrum med events
(Freedom Prison p& Feengslet i Horsens).

1. Thomas Bjernsten har bidraget til denne evaluering gennem bl.a.
modeller for forstdelsen af emotionsdata samt til metodeafprevningen under
Aarhus Walks on Water. Bjernstens eksperimenter er preesenteret i rapporten
Collecting Audience Experience Data from Aarhus Walks on Water (rethinkIM-
PACTS 2017, 2018)
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2. METODE

Den metodiske tilgang til evalueringen af kultur i byrum bygger p& en
mixed methods-strategi i en kombination af bdde kvantitativ og kvalitativ
dataindsamling. Ligeledes er de metoder, der er anvendt, en kombination
af mere traditionelle og gennemprevede dataindsamlingsmetoder

som survey og kvalitative interviews, og nyere metoder, der kombinere
metodiske greb fra f.eks. digital etnografi, walkalongs, photo elicitation og
co-creation workshops.

De konkrete metoder, vi valgte at inkludere var:

Oplevelsesagenter (Urban Goods)

Social media mapping (Urban Goods)

Deltagende observation (Urban Goods)

Kvalitative on site publikumsinterviews (rethinkIMPACTS 2017)
Publikumssurveys (rethinkIMPACTS 2017)

SIS

Med onsket om ogsd at kunne belyse, hvordan de forskellige metoder
kunne spille sammen og bibringe forskellige perspektiver pd events i
byrummet, valgte vi ved samtlige events at kombinerede to eller flere af
metoderne i dataindsamlingen.
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2. Eriksson et al., “Bthere or be Square: A Method for Extreme Con-
textualization of Design”, Wonderground 2006, Portugal

METODE

OPLEVELSESAGENTER

Oplevelsesagenter er en kvdlitativ tilgang, der benytter sig af
publikum som informanter og dataindsamlere i forhold til at doku-
mentere deres sansning og oplevelse af stedet og den kulturelle
intervention. Det sker gennem en kombination af metodiske greb
fra hhv. mobil etnografi, being there workshop?, photo-elicitation
og fokusgruppeinterview. Metoden faciliterer et udvidet oplevel-
sesforlob for en udvalgt gruppe af kulturbrugere, der kan give
dybdegdende, kvalitativ respons pd deres oplevelse af bymiljget
bdde fer, under og efter madet med den kulturelle intervention.
Oplevelsesagenter som metode fokuserer pd at klcede ople-
velsesagenterne pa til at registrere, beskrive og reflektere over
et sted og en event med fokus pd en rcekke forskellige lag eller
perspektiver. Det kan f.eks. vcere lag eller perspektiver som op-
levelsen af kunsten, stedet og af andre publikummer.

Som veerktgj til reqgistrering af oplevelsen og stedet er der dels
benyttet mobil etnografi. Metoden udnytter den forhdnden-
vcerende teknologi i kraft af mobiltelefonen til at dokumentere
og indsamle data pd kulturbrugernes oplevelse af bymiljget.
Dette muligger respons bdde fer, under og efter oplevelsen af
bymiljeet og muligger svar béde via billeder, tekst og emojis. Et
eksempel pd dette er nedenfor stdende opgave sendt via sms
til oplevelsesagenterne ved Aarhus Walks on Water umiddelbart
inden showets start:

Hej____

Nu er det snart tid til at Aarhus Walks on Water lgber af stablen.

Tag et billede af stemningen pa stedet og beskriv med tre ord, hvordan du op-
lever stemningen.

Som supplement til den digitale registrering har der desuden
veeret gjort brug af analoge registreringsskemaer i forhold til at
ime@dekomme en malgruppe, som finder det mindre naturligt at
bruge mobiltelefonen som kommunikationsform.

Et eksempel pd et registreringsskema som blev brugt af oplevelses-
agenterne ved dataindsamlingen i forbindelse med Kunsthallen
og Lunde ses pd modsatte side.



METODE

Registrering :
af din oplevelse

Find dig godt tilrette pa stedet. Indtag evt. en behagelig siddeplads eller tag .
ophold pa et sted med god overblik .
Brug dine sanser. Hvad kan du here, marke, se, lugte og evt. smage? Hvad »
registrer du, der sker... .

med kunsten
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EKSEMPEL PA UDFYLDT REGISTRERINGSSKEMA BRUGT AF OPLEVELSESAGEN-
TERNE | FORBINDELSE MED KUNSTHALLEN OG LUND®.
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Emotionel data

| forbindelse med oplevelsesagenterne blev der med inspiration
fra professor i psykologi Robert Plutchiks "wheel of emotions”
udviklet et vcerktej til identifikation og refleksion over de folelser,
som oplevelsesagenterne registrerede hos dem selv.* Robert
Plutchiks praesenterer i sit 'wheel of emotions’ otte grundfelelser,
som alle @vrige nuancer af det menneskelige folelsesreqgister
udspringer af. Vcerktejet rummer oplistningen af 27 forskellige
folelser. Folelserne er udvalgt og defineret med udgangspunkt i
besvarelser fra publikumssurveys ved evrige 2017-arrangementer,
hvor der i et dGbent svarfelt er blevet spurgt til, hvilke felelser kul-
turoplevelsen har vagt. Veerktgjet er blevet modereret Igbende.

Veerktgjet er blevet brugt bdde som registreringsskema under eller
umiddelbart efter eventet og har dannet udgangspunkt for en
efterfolgende samtale om oplevelsen af kulturen og byrummet
enten mellem interviewer og oplevelsesagent eller oplevelses-
agenterne imellem.

NEDENFOR SES ET EKSEMPEL PA, HVORDAN DET BLEV PRASENTERET FOR OP-
LEVELSESAGENTERNE VED AARHUS WALKS ON WATER:

Folelseskompasset

Hvordan pavirker oplevelsen af eventen pd stedet dig?
Scet ring, om den felelse, du kan genkende.
Oplevelsen far mig til at fele mig..
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METODE

Rekruttering

Rekruttering af oplevelsesagenter har vceret tilpasset de forskellige
typer af kulturelle interventioner.

| projektet Kunsthallen og Lunde er rekruttering foregdet gennem
en lokal kontaktperson for at sikre en kritisk masse ud af den
forholdsvis lille lokalbefolkning p& omkring 147 indbyggere. |
projektet Fcellesskab og et liv i balance er rekruttering foregdet
“on site”, fordi malgruppen var svecere at identificere pd forndnd, og
vidermed kunne sikre en diversitet i alder og ken, der var nogen-
lunde repraesentativ for de fremmaedte. | projektet Aarhus Walks
on Water er rekruttering foregd&et primcert gennem screening af
tilmeldte eller interessetilkendegivelser via facebook-eventen og
gennem disses netveerk.

Oplevelsesagenterne er blevet brugt i forbindelse med: Kunst-
hallen og Lunde, Fcellesskab og et liv i balance samt Aarhus
Walks on Water.

3. Robert Plutchik, "Emotions and Life: Perspectives from Psychology,
Biology and Evolution” American Psychological Association, 1. udgave, 2002



METODE

2.2

Social media mapping benytter sig af elementer fra metoder
som digital etnografi og photo elicitation ved at undersege den
brugergenerede data omkring en event, som formidles via sociale
medier. Kommentering af og meningsdannelse om kulturelle be-
givenheder og offentlige steder finder i dag naturligt sted pd de
sociale medier. Her fremvises, deles og kommenteres forskellige
perspektiver pd oplevelsen i ord og billeder.

Gennem en kortlcegning, indsamling og analyse af billeder, hashtags
og kommentarer, der relaterer sig det givne kulturelle bymilje og
den kulturelle event, bruges social media mapping til at undersege,
hvordan publikum beskriver og opfatter eventen og stedet samt,
hvad de veegter | deres oplevelse. Social media mapping er brugt
bd&de i forhold til at genere kvantitativ og kvalitativ data. Kvantitativt
kan det foreliggende data bruges som udgangspunkt til at méle
udbredelsen af brugen af et hashtag eller til hyppigheden af en

2.3

Deltagende observation har veeret brugt i kombination med de
ovrige metoder. Der er tale om deltagende observation af stedet
sd@vel som deltagelse i den kulturelle event. | den forbindelse er der
foretage registrering gennem foto eller video. Observationen har
fokuseret scerligt pd samspil mellem sted og kulturel intervention,
brugergrupper samt publikums interaktion med stedet og den
kulturelle event.

2.4

I den kvalitative evaluering af byrummet har vi udfert korte interviews
med publikummer. Interviewene blev gennemfaert under eller ved
eventets afslutning. Der er tale om korte interviews, hvor informan-
terne blev spurgt, om de ville besvare nogle korte spargsmdél om
deres oplevelse af eventet. Alle interviews blev optaget. Ved hver
event har vi forsegt at finde sa forskellige interviewpersoner som
muligt for at sikre repraesentativiteten. Muligheden for dette har
selvielgelige veere afhaengig af tilgcengelige publikummer. Langt
de fleste adspurgte har veeret villige til at besvare spargsmdl om
deres oplevelse.

I nogle tilfcelde har vi foretaget interviewet kort tid efter arrange-
mentets start, hvorfor det | visse tilfcelde har veeret lidt sparsomt
med indtryk og oplevelser fra informanternes side. Dog har infor-
manterne selv i disse tilfcelde veere ret reflekterede over de indtryk
og oplevelser. de har ndet at f&.
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SOCIAL MEDIA MAPPING

bestemt type billedmotiver ud fra en tematisk kategorisering. el-
ler til at identificere sammenfald | de ord, der bruges til at beskrive
eventen. Kvalitativt kan de enkelte beskrivelser eller billeder bruges
som et indblik i et personligt perspektiv pd oplevelsen, hvad der
vaegtes | oplevelsen, og hvordan oplevelsen vurderes.

Det sociale medie Instagram er blevet brugt som kilde for da-
taindsamlingen efter en vurdering af, at der her var den sterste
koncentration af tilgaengelig data. Der er blevet segt p& hashtags.
der relaterer sig til eventens navn, og som eventorganisationen
0gsd selv har lanceret eller benytter sig af.

Social media mapping er blevet brugt i forbindelse med: Eutopia
International Festival og Aarhus Walks on Water.

DELTAGENDE OBSERVATION

Deltagerobservation er blevet brugt i forbindelse med: Kunsthallen
og Lundg, Eutopia International Festival, Fcellesskab og et liv i
balance samt Aarhus Walks on Water.

KVALITATIVE INTERVIEWS

Interviewspargsmdlene tog udgangspunkt i den samme, simple
interviewqguide tilpasset den konkrete event. NedenstGende var
grundspargsmdlene:

1. Hvorfor er du her i dag?

2. Hvad har du oplevet | dag”?

3. Hvad har gjort indtryk pd dig?

4. Hvis du skal ncevne tre folelser eller tanker, du har haft, mens du
har vceret her - hvilke tre vil du s ncevne?

5. Havde [eventen] vaeret den samme oplevelse, hvis det havde
veeret foregdet et andet sted fx XXX?

6. Introduktion af oplevelsestrekanten (se naeste sider) og snak ud
fra denne.
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OPLEVELSESTREKANTEN ILLUSTRERE TRE FORSKELLIGE ASPEKTER AF OPLE-
VELSEN AF DET KULTURELLE BYRUM OG BLEV BRUGT SOM SAMTALEVARKT®J |
KVALITATIVE INTERVIEWS MED PUBLIKUMMER.

Oplevelsestrekant

%

>

.'.......................t.... ceccoess s e e

<——— Freedom Prison (eventf ———
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| forbindelse med interviewet introducerer vi til sidst oplevelsestre-
kanten. Vi preesenterede denne som en "tegning’, der illustrerer tre
forskellige aspekter af eventet/arrangementet.

Vi bad informanten om at scette et kryds i trekanten, og placerin-
gen af krydset skulle s& illustrere hvilket af de tre aspekter. der har
betydet mest for deres oplevelse af arangementet: Har det vaeret
selve rummet (feks. Horsens Faengsel som institution og ramme
for Freedom Prison): har det veeret selve byen: eller har det veeret
eventet i sig selv (feks. de forskellige forestilingsdele under Freedom
Prison). som har betydet mest for informantens oplevelse?

Introduktionen til oplevelsestrekanten har varieret, men det var
generelt vores erfaring, at trekanten skulle forklares i s& simple ord
som muligt. For mange af respondenterne var forholdet mellem
eventen og stedet ikke noget, de pd forhdnd havde reflekteret over.
Vi ansporede dermed en refleksion, som i et eller andet omfang

2.5  SURVEYS

| forvejen gennemforte rethinkIMPACTS 2017 kvantitative publi-
kumsundersagelser ved en lang raekke Aarhus 2017 events. Disse
surveybaserede undersegelser blev ogsé gennemfert ved nogle
af byrumseventene.* Her inkluderede surveyet to ekstra spargsmdl
direkte relateret til samspillet mellem event og sted.

Byrumsspecifikke spargsmadl
De to byrumsspecifikke spergsmdl. der veeret brugt til den kvanti-
tative evaluering af byrummets betydning. er:

4, De samlede resultater af publikumsundersagelserne vil indgd i
rethinkIMPACTS 2017s evaluering af Aarhus 2017 og blive preesenteret i en del-
rapport i december 2018. Datarapporter fra de enkelte events er offentliggjort
her (http://projects.au.dk/aarhus2017/research-based-evaluation/data/)
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ikke ville veere fundet sted uden vores spargsmdl. | den forbindelse
kan spergsmadlet have virket ledende: dog var vi opmeerksomme
pd at sperge pd en made, der tydeliggjorde. at der ikke var et
bestemt, @nskvaerdigt svar.

Efterfolgende blev de korte byrumsinterviews transskriberet og
kodet | databehandlingsprogrammet Nvivo. Der er foretaget en
daben kodning af interviewene. hvor der er taget udgangspunkt i
de emne, indtryk og felelser, som bliver fremhcevet af informan-
terne. Den dbne kodning i Nvivo er blevet kondenseret til en raekke
analytiske pointer, der gdr igen pd tvcers af arrangementer, inter-
viewsituationer og informanter.

Kvalitative interviews blev brugt i forbindelse med: Freedom
Prison, Eutopia International Festival og Aarhus Walks on Water.

1. Vurdér din oplevelse af XXX (feks. Festivalpladsen i Gellerup) som
ramme for XXX (f.eks. Eutopia International Festival)

2. XXX (feks. Festivalpladsen i Gellerup) danner den fysiske ramme
for XXX (feks. Eutopia International Festival). Angiv pé& en skala
fra 1-/. hvilken betydning omgivelserne har haft for din oplevelse
af XXX (feks. Eutopia International Festival).

Surveys er blevet anvendt i forbindelse med: Freedom Prison,
Eutopia Inter-national Festival, Feellesskab og et liv i balance
samt Aarhus Walks on Water.
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26 ANALYSEMETODE

Som en del af metodeudviklingen i dette projekt, har vi udviklet et
nyt analyseredskab, for at kunne sammenstille data fra de meget
forskellige cases samt for at rammescette en evaluering, der bade
rummer stedet og kunsten/kulturen i en og samme oplevelse hos
de deltagende publikummer. Fokuserer man pd publikumsople-
velsen viser responsen nemlig, at det ofte er vanskeligt at afskille
oplevelsen af stedet fra oplevelsen af den kunstneriske eller kulturelle
intervention. Derfor er der behov for et samlende analyseredskab.

Analyseredskabet er udviklet med inspiration fra evalueringsvaerk-
tojet Bytopia® udviklet af Gemeinschaft for Udicendinge-. Integra-
tions- og Boligministeriet til maling af livability i midlertidige byrum.
Dertil er der taget udgangspunkt i den kortlcegning af kvaliteter
ved kulturelle byrum, som blev identificeret i forbindelse med den
I indledningen omtalte workshop d. 11/4 2016, der blev afholdt
som opstart pd ncerveerende evalueringsproces med deltagelse

MATRIX MED FIRE OVERORDNEDE PARAMETRE FOR, HVORDAN SAMMENSMELT-
NINGEN AF KUNST/KULTUR OG BYRUM KAN OPLEVES AF PUBLIKUM.

METODE

af akterer med et konkret Aarhus 2017-projekt i byrummet. Dette
er suppleret med en diskursanalyse af. hvad der i den generelle
debat omkring kunst og kultur i byrummet i dag veegtes, ndr disse
interventioner beskrives eller intentionerne bag fremlcagges.

P& baggrund af dette er analyseredskabet opstillet som et matrix,
med fire overordnede parametre for, hvordan sammensmeltnin-
gen af kunst/kultur og byrum - det vi under en samlet betegnelse
kunne kalde det kulturelle byrum - opleves. Parametrene er i for-
lcengelse af denne evaluerings fokus et udtryk for, hvordan de
kulturelle byrum opleves af det publikum, der beseger dem. De
fire udvalgte parametre er. Forandrende, autentisk, medlevende
og feellesskabsskabende. De fire overordnede parametre rummer
hver tre indikatorer, der nuancerer og konkretiserer oplevelsen af
kunsten eller kulturen i byrummet:

5. Bytopia - smd verdener, store idéer, Gemeinschaft for Udlcendinge-,
Integrations- og Boligministeriet, juni 2016, Kebenhavn




METODE

Det foellesskabsskabende:

Har det kulturelle byrum karakter af at veere fcellesskabsskabende,
kan det identificeres ved at se pd&, hvorvidt det opleves som relati-
onsskabende, sammenherigt og imedekommende dvs.

Imadekommende: | hvilken grad oplever publikum sig imadekom-
met af det kulturelle byrum?

Sammenherig: | hvilken grad oplever publikum en sammenhaorig-
hed med de evrige publikummer?

Relationsskabende: | hvilken grad skaber det kulturelle byrum
relationer mellem mennesker eller mellem vaerk og publikum?

KUNST OG KULTUR | BYRUMMET

Det forandrende:

Er det kulturelle byrum karakteriseret ved at vaere forandrende, kan
detidentificeres ved at se pd. hvorvidt det opleves som nyskabende,
perspektivudvidende og fysisk transformerende.

Nyskabende: | hvilken grad oplever publikum, at de er vidne til
noget nyt og banebrydende?

Perspektivudvidende: | hvilken grad oplever publikum, at de far
udvidet deres perspektiv og far ajnene op for noget, de ikke havde
set for?

Fysisk transformerende: | hvilken grad oplever publikum, at den
kunstneriske eller kulturelle intervention er med til at cendre deres
perception af det fysiske rum?

Det medlevende:

Har det kulturelle byrum karakter af at vaere medlevende, kan det
identificeres ved at se pd. hvorvidt det opleves som involverende,
inspirerende og meerkbart.

Involverende: | hvilken grad feler publikum sig involveret og en-
gageret i det kulturelle byrum?

Inspirerende: | hvilken grad feler publikum sig inspireret af oplevelsen
af kunst eller kultur i byrummet?

Mcerkbart: | hvilken grad feler publikum sig bevceget af det kul-
turelle byrum?

Det autentiske:

Har det kulturelle byrum karakter af at vaere autentisk, kan det
identificeres ved at se pd, hvorvidt det opleves som stedsspecifikt,
troveerdig og originalt,

Stedsspecifikt: | hvilken grad oplever publikum. at kunsten eller
kulturen forholder sig til eller er afhcengig af den stedsspecifikke
kontekst?

Troveerdigt: | hvilken grad oplever publikum, at sted og kunst/
kultur bibringer hinanden positiv vcerdi og spiller sammen pd en
overbevisende made?

Originalt: | hvilken grad oplever publikum. at kunsten eller kulturen
er i trdd med ‘stedets and™?
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Analysemetoden giver mulighed for at graduere en vurdering af
ethvert af de 12 indikatorer p& en skala fra et til fem, hvor 1 svarer
tili meget ringe grad, 2 tili ringe grad, 3 i nogen grad, 4 | hej grad,
og 5 i meget hgj grad. Opleves det kulturelle byrum eksempelvis
I meget ringe grad som relationssskabende, markeres det med et
trin, hvilket giver udslag i den cirkeldiagrammatiske visualisering.
Opleves et kulturelt byrum som scerdeles originalt markeres det
med 5 trin. hvilket ligeledes afspejles i diagrammet.

Nedenfor ses et eksempel fra arrangementet Feellesskab og et livi
balance, hvor det konkrete byrum tagterrassen i ringe grad opleves
som fysisk transformerende (1 point). men i hej grad opleves som

inspirerende (4 point).
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Foto af Urban Goods, Lunde, kunstveerk (under udarbejdelse) af Hartmut Stockter

3.1 KUNSTHALLEN OG LUND®

Sted: Lunde
Dato for eventen: Ultimo maj - primo juni 2017
Mere info: viborgkunsthal.viborg.dk/Kunsthallen-og-landsbyerne

Kort beskrivelse af arrangementet
Kunsthallen og Lundeg er en del af projektet Kunsthallen og lands-

byerne, som Viborg Kunsthal har lavet i samarbejde med ni EMPIRI
landsbyer i Region Midtjylland. | lebet af projektet er en gruppe
af danske og internationale kunstnere ‘flyttet ind’ i landsbyerne Metoder: Oplevelsesagenter og deltagerobservation

og har i lgbet af en intensiv uge skabt kunstvcerker i det offent-
lige rum med hjcelp fra de lokale borgere. Lunde var den ferste
landsby til at f& beseg af en kunstnergruppe, og fik selskab af Dato for dataindsamling: 29/5—8/6 2017
kunstnerne Claudio Beorchia (Italien), Hartmut Stockter (Tyskland)
og Takasihi Ikezawa (Japan).

Dataindsamler: Urban Goods

Datagrundlag: Seks oplevelsesagenter med gennemsnitsalder pd 59
ar, to meend og fire kvinder




CASES

CITATER FRA OPLEVELSESAGENTERNE

Jeqg synes, vores landsby er bundet
lidt teettere sammen pd grundlag af
dette fcelles projekt. Der har vaeret god
opbakning med at hjcelpe kunstnerne
med materiale til deres vaerker, og
oprigtig interesse fra folk som har
kigget forbi under processen. Jeg tror
at kunstvaerkerne vil blive et aktiv for
byen og vil blive besagt af mange
efterhdnden’

"Man bliver glad, ndr man enten gar eller kerer forbi kunstveer-
kerne.”

"Mange gode snakke med folk og fortcellinger om, hvad vi op-
levede i den uge, vi medte de 3 kunstnere.”

"Lidt flere trdde, der fletter folk sammen.”

"Der er ikke nogen, der gar ind og tager lederskab og siger: Du
gor det, du ger det, og du ger det. Den der uformelle - man kan
bidrage med det lidt, man nu har lyst og lejlighed til, eller man
kan gd allin.
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"For s@dan et lille samfund betyder det at f& kunsten praesenteret
nogen gange at f& lidt perspektiver (.) Vi har godt af at blive
rusket lidt...”"

"Jeqg synes det er lidt fantastisk, at der er kommet tre herop (..)
og prever at skabe deres kunst i de her rammer ud fra det, de
teenker, Lunde er”

"Jeg teenker at ham der japanerens vaerk med de der dre, det vil
have sd stor betydning for de celdste folk herover, som kommer
fra den der fisketradition med, at man havde lidt landbrug og
ogsa fiskeri”

"Man er jo inviteret. Hele byen er inviteret. De har jo ogsd brug
for os.”
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BER@RINGSFLADER

Oplevelsesagenterne har stiftet bekendtskab med projektet  Oplevelsesagenterne har gentagne gange veeret i kontakt med
Kunsthallen og Lunde via en rcekke kanaler. Nedenfor ses en  projektet og kunstnerne via forskellige platforme. Dette har givet
optegning over oplevelsesagenternes forste mader med projektet.  mulighed for at etablere relationer mellem kunstnere og ople-
Hver streqg reprcesenterer en oplevelsesagents oplevelsesforlob  velsesagenterne og givet felelsen af et decideret samarbejde.
og hvert punkt repraesenterer en bergringsflade med projektet.

Facebookgruppen Lundg

Velkomst i forsamlingshuset

Arbejdsdag med kunstnerne

Indkvartering

FOLELSESKOMPAS

Oplevelsesagenterne har identificeret de folelser, de kan gen-  fremhceves af fem ud af seks oplevelsesagenter, samt felelsen
kende fra den kulturelle oplevelse pd stedet. De mest udprcegede  nysgerrig, der fremhceves af fire ud af seks.
folelser, der fremhceves af oplevelsesagenterne, er glad, som
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HOVEDPOINTER

+ Oplevelsesagenterne har folt sig inkluderet og hert i processen via forskellige
platforme

- Projektet har bade understattet og givet perspektiver pa veerdier og kvaliteter i
lokalomradet

+ Oplevelsesagenterne ser projektet som et faellesskabsskabende samlingspunkt

- Sterstedelen fceler sig glade, nysgerrige, engagerede, overraskede og begej-
strede pd baggrund af projektet
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32  FREDOM PRISON

Sted: Feengslet, Horsens

Dato for eventen: 13-18. maj (Freedom Prison Week) og 20.-21.
maj (Freedom Prison Show) 2017

Mere info: faengslet.dk/aarhus-2017-freedom-prison

Kort beskrivelse af arrangementet

Freedom Prison var fuldmdanebegivenhed i 2017-programmet. EMPIRI
Eventet var en totaliscenescettelse af Feengslet i Horsens, som
tematiserede forholdet mellem frihed og ufrihed. Freedom Prison Metoder: Kvalitative publikumsinterviews og survey

bestod af to dele: En rcekke site-specifikke scener i forskellige dele
af Feengslet, som publikum kunne bevcege sig rundt i og opleve.
Disse blev preesenteret bade i hverdagene og i weekenden. Den Dato for dataindsamling: 18/5 2017 (interviews) og 20/5 2017 (inter-
anden del kunne opleves lerdag og sendag, hvor eventet blev views + survey)

afsluttet med Freedom Prison Show iscenesat af Thomas Nielsen,

leder af Komediehuset, teaterskolen i Horsens Kommmune. De

medvirkende var en rcekke unge scenekunstnere fra Europa.

Dataindsamler: rethinkIMPACTS 2017

Datagrundlag: 14 interviews og 297 spergeskema-respondenter
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CITATER FRA KVALITATIVE INTERVIEWS

"‘Rammerne skaber historien.
Rammerne skaber aftenen’

"Det erjo netop det, at 'settingen’ bliver en understattelse af selve
den her performancen, (.. Nar man tecenker dans og teater, s& er
der jo en scene eller gadekunstnere. Her der bliver det sat ind i
en anden ramme, hvor man bruger omgivelserne til ogsa at lave
scenerne. Det, synes jeq, 0gsd er super godt.”

"Jeq tror, jeqg sagde ret hurtigt: "Teenk at der nogen, der har haft
deres faengselsliv her. Man bliver en lille smule benovet over, at
vi stér i en rigtig kulisse.”

"Det er virkelig en speciel oplevelse, det er det. Det er ikke bare
det med at komme ind og se forestillingen. Det er ogsd at g& rundt
i mellem forestillingerne, som er det fede ved det.”

KUNST OG KULTUR | BYRUMMET 2'|

"Jegville da enske, at man kunne begynde at diskutere fcengslet
[som generel institution] og m&den, man gar tingene p&.”

"Det er meget mere autentisk. Det er jo her, det foregik.”

"Jeq er faktisk ogsd stolt af, at det er byen. Det er jo byens historie,
det er jo Horsens historie.”

"Det er pd ingen mdde byen Horsens.”

"Nej, hvis de ikke havde faengslet, s& havde vi veeret et andet sted.”
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SURVEYS - PUBLIKUMS SAMLEDE VURDERING

PUBLIKUMS SAMLEDE VURDERING AF FREEDOM PRISON

Meget positiv

53%

FREEDOM PRISON SES SOM EN
OVERVEJENDE NYTANKENDE BEGIVENHED

Traditionel
Hverken/eller

Nytcenkende 39%

0% 25% 50%

HVEM VAR PUBLIKUM?

THIRTRTRTRTRTRTRTRIRIRININ

54% 31% 15%
erbosat i erbosat i det evrige erbosat i det
Horsens Kommune Region Midtjylland ovrige Danmark

71% 29%
kvinder meend
"

43% 49%

30-49 ar 50+ ar

8%
15-29 ar

HVAD FREMHAVER PUBLIKUM SARLIGT?

k& FANGSLET er en formidabel ramme - og de smd
enkelthistorier, der blev fortalt rundt omkring p&
posterne, var velplacerede. De gav en stemning af
“feengsel” med bade humor og lidt dybere med

tristhed.

L Manglende information om f.eks. dbningen af

flugttunnellen og aftenens aktiviteter.

Delvist positiv

Delvist negativ
4%
Meget negativ 1%

Neutral

9%

FREEDOM PRISON HENVENDER SIG OVERVEJENDE
TILET BREDT OG MANGFOLDIGT PUBLIKUM

Bredt og mangfoldigt 33%
20%
13%
Hverken/eller 13%
13%
4%
Sncevert og specifikt 4%

0% 25% 50%

o,
79%
vidste pd forhdnd, at FREEDOM PRISON er en
del af Aarhus 2017-programmet

66%

af publikum har gennemfert enten en mellemlang
eller lang videregdende uddannelse

54%

gdr ofte til kulturaktiviteter
(manedligt eller hyppigere end det)

£& Rammerne gjorde, at det hele foltes meget

intenst og virkeligt. Meget dygtige kreative
mennesker, der star bag og medvirker.

1 Rundturen i FANGSLET med fantastiske

skuespillere. Det var en rigtig god méde at vise
FANGSLET frem pd.

Undersagelsens er gennemfert af rethinkIMPACTS 2017 ved Aarhus Universitet, og dataindsamlingen er foretaget ved FANGSLET i Horsens lerdag
d. 20. maj. Spergeskemaet er udsendt til 371 respondenter, hvoraf 276 respondenter har besvaret dette. Undersegelsens svarprocent er 74%.
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SURVEYS - FANGSLETS BETYDNING FOR OPLEVELSEN

80% AF PUBLIKUM ANGIVER, AT FENGSLET SOM ET SARLIGT " patagrundiog:
STED HAVDE EN STOR ELLER MEGET STOR BETYDNING FOR 285 spargeskema-respondenter
OPLEVELSEN AF FREEDOM PRISON. PA EN SKALA FRA 1 (SLET

INGEN BETYDNING) TIL 7 (MEGET STOR BETYDNING) ER DEN

GENNEMSNITLIGE SCORE PA 6.3

Ved ikke l 2%

7 Meget stor betydning _ 62%
¢ | 18%
5 [ 13%

410 3%

31 1%

21 0%

1 Slet ingen betydning 1%

1 1 1 J
0 20% 40% 60% 80%

SURVEYS - FANGSLET SOM RAMME

85% AF PUBLIKUM ER 'MEGET POSITIVE’ OVER FOR FANGSLET Datagrundlag;
SOM RAMME OM FREEDOM PRISON, MENS 53% VAR MEGET 296 spergeskema-respondenter
POSITIVE' | DERES SAMLEDE VURDERING AF EVENTET.

85% Megetpositiv 3% Neutral

1% Ved ikke 0% Meget negativ

10% 1%
Delvist Delvist
pOSsItiv negativ

HOVEDPOINTER

« FANGSLET har spillet en afgerende og positiv rolle for oplevelsen af Freedom Prison
- Der var forskellige oplevelser af, hvorvidt oplevelsen ogsd knyttes til Horsens som by

+ Det konkrete sted knyttes ogsd til et mere abstrakt rum, nemlig institutionen ‘fceng-
sel’ og det igangscetter refleksioner blandt publikum

- Stedet bidrager med en autenticitet, der forstcerker oplevelsen
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Foto af Christina Wegener, Eutopia International Festival i Gellerup

3.3  EUTOPIA INTERNATIONAL FESTIVAL

Sted: Gellerup, Aarhus
Dato for eventen: 26.-30. juli 2017

Mere info: www.eutopia2017.dk ERRIRE

Metoder: Social media mapping, deltagerobservation, kvalitative pub-
Kort beskrivelse af arrangementet IKUTREITHERARS, SUREYE
Festivalen var en fuldménebegivenhed i forbindelse med Aarhus Dataindsamler: Urban Goods og rethinkIMPACTS 2017
Kulturhovedstad 2017. Eutopia International Festival var en multi-
kulturel festival, der praesenterede teater, debat, dans, nycirkus Dato for dataindsamling: 5/5-11/8 2017 (social media mapping). 30/7

. ) . ) T ' 2017 (deltagerobservation). 27/7 2017 (interviews + survey) og 29/7

musik og mad fra hele verden. Hensigten med festivalen var at 2017 (survey)
skabe en rcekke meder mellem det fremmede og det kendte.
Dette afspejlede sig ikke alene i programmets bredde, men ogsd i
placeringen centralt i bydelen Gellerup, der i disse &r gennemgar
en ambitigs byfornyelsesproces i form af Helhedsplan Gellerup.

Datagrundlag: 66 billeder pd Instagram, 41 opslag pd Instagram, 9
kvalitative interviews, 149 spergeskema-respondenter
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CITATER FRA KVALITATIVE INTERVIEWS

"Det virker somm om den er ret fint skruet
sammen pa den made, at man virkelig
maerker Gellerup summe, og det, synes
jeq. er ret hyggeligt. Det virker som om,
der bade er rigtig mange besogende
Og rigtig mange lokale, og det fales
autentisk pd en made’”

"(..) at resten af byen og regionen oplever, at Gellerup faktisk er
et sted, hvor der sker nogle ting, der er veerd at kommme efter. For
hvis man, som en del af Helhedsplanen, skal arbejde videre hen
imod, at det her skal vcere et sted, som er attraktivt at komme til,
pd grund af det, der foregdr her, og ikke lige risikoen for, at der
sker et eller andet, man ikke havde forudset.”

"Jeq ved ikke om omrdadet som sddan har gjort indtryk p& mig,
men det er mere det der med, at de brugte forestillingen til, at vi
sddan kom rundt (..) Man teenker jo pd& flygtninge og opbrud, og
at man er nedt til at tage af sted midt i det gode, man var i (.).
S& det forbinder jeg ikke ligesom med omrddet, andet end jeg
tcenkte: 'Gad vide om nogle af dem, der var her, som man ligesom
kunne se var etniske, om de tcenkte p& nogle af de samme ting'”
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"Men det er mdske - forhdbentlig - et skridt pd& vejen, s& man
bryder noget af det der og ser det, at der er s& mange forskellige
[mennesker] som en ressourcer i stedet (..), at folk ligesom ikke
tager her ud eller teenker ‘gad vide om jeg ter’ eller 'hvad er det,
der sker’. Der er alt det her med et ghetto-ry, hvor man ligesom
mdske kan komme til at se det pd sigt som en ressource.”

"Vi ville jo ikke vcere kommet her, hvis ikke det havde veceret for
den begivenhed, det er helt 100 %. Men det er ferst og fremmest
det, og sd synes jeq, det er fint, det ligger her.”

"Jeq foler, det er Aarhus, der tager ud til Gellerup, det er ikke
Gellerup, der er med i det.”
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CASES

PUBLIKUMS SAMLEDE VURDERING AF EUTOPIA INTERNATIONAL FESTIVAL

Meget positiv

76%

EUTOPIA INTERNATIONAL FESTIVAL SES SOM EN
OVERVEJENDE NYTANKENDE BEGIVENHED

Traditionel
Hverken/eller
28%

Nytcenkende 30%

0% 25% 50%

HVEM VAR PUBLIKUM?
9%

er bosat i det @vrige
Region Midtjylland

THTRTRTRTRTRTRTRIRIRIRIRIRIR I I IS

77% 12%
er bosat i
Aarhus Kommune

er bosat i det
ovrige Danmark

72% 28%

kvinder mecend

L]

20% 29% 51%
15-29 ar 30-49 ar 50+ ar

HVAD FREMHAVER PUBLIKUM SARLIGT?

1 Den udenders festplads og de mange udendears
initiativer som gjorde gaderne levende og
spcendende at veere i.

€€ Detvar cergerligt, at det mest var p& scenen,
at kulturerne medtes. Publikum var - pd trods af
placeringen i Gellerup - i langt overvejende grad
etniske danskere.

Delvist positiv Delvist negativ
18% 1%
Meget negativ 0%

Neutral

5%

EUTOPIA INTERNATIONAL FESTIVAL HENVENDER SIG
IKKE ENTYDIGT TIL ET BREDT OG MANGFOLDIGT

PUBLIKUM
Bredt og mangfoldigt 27%

24%

Hverken/eller 20%

Sncevert og specifikt

0% 25% 50%

73%

o

vidste pd forhdnd, at EUTOPIA INTERNATIONAL
FESTIVAL er en del af Aarhus 2017-programmet

70%

af publikum har gennemfart enten en mellemlang
eller lang videregdende uddannelse

78%

gar ofte til kulturaktiviteter
(manedligt eller hyppigere end det)

1 Jeg var meget imponeret over diversiteten i de
forskellige acts - og det var fedt, at de
reprcesenterede s& mange genrer.

£€ Ambitiost program, smukt festivalomréde og
en meget positiv mdade at opleve Gellerup og
dens beboere pa.

Undersagelsen er gennemfert af rethinkIMPACTS 2017 ved Aarhus Universitet, og dataindsamlingen er foretaget i Gellerup, Aarhus d. 27. juli og
d. 29. juli. Spergeskemaet er udsendt til 229 respondenter, hvoraf 141 har besvaret dette. Undersegelsens svarprocent er 62%.
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SURVEYS - FESTIVALPLADSENS BETYDNING FOR OPLEVELSEN

Datagrundlag:
149 spergeskema-respondenter

FESTIVALPLADSEN | GELLERUP HAR NOGEN BETYDNING FOR
OPLEVELSEN. PA EN SKALA FRA 1 (SLETINGEN BETYDNING) TIL
7 (MEGET STOR BETYDNING) ER DEN GENNEMSNITLIGE SCORE
PA 533

ved ikke | 6%

7 Meget stor betydning _ 23%

. T 23%

5 [ 27%
e 1%
3 5%
2 3%

1 Slet ingen betydning 2%

| J
0 10% 20% 30%

SURVEYS - FESTIVALPLADSEN SOM RAMME

56% ER MEGET POSITIVE OC 31% ER DELVIST POSITIVE OVER

Dat dlag:
FOR FESTIVALPLADSEN SOM RAMME FOR EUTOPIA INTERNA- 108 sporgeskema-raspondentor
TIONAL FESTIVAL.
56% Meqget positiv 9% Neutral

1% Meget negativ

2% Ved ikke 31% Delvist positiv 1% Delvist negativ
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SOCIAL MEDIA MAPPING - HASHTAGS

UDBREDELSE OG BRUG AF HASHTAGS PA INSTAGRAM, SOM ER . batagrundiag:
41 opslag pé instrgram, 170 hashtags
BRUGT MINIMUM TO GANGE.

N
[¢,]

#eutopia2017

roctenr | I 19
#evtopicrestival | [ 16
featus | I
#itcornus | |
#eutopia

©

#aarhus2017
#airkustvaers
#hamletshort
#tgellerupparken
#showtime
#thurelindhardt
#wyrdphoto
#circuseverydamnday
#timchristensen
#mangfoldighed
#kultur
#bluenettesisters
#generalprove
#europeancapitalofculture2017
#danishactor
#bigfan
#ramallahspejdemne
#arhus2017
#musik
#letsrethink
#acting
#art
Hconcert
#multikulturel
#chadiabdulkarim
#akrobater

N
w
i)
B o
o

15 20 25

(@]
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SOCIAL MEDIA MAPPING - KATEGORISERING AF BILLEDER

EN ANALYSE AF BILLEDERNES MOTIV VISER AT DE KAN KATE-
GORISERES INDENFOR F@OLGENDE TEMAER®:

Backstage Feellesselfie

Festival-artifakter
Musik
Scenekunst 23%

q Made mellem mennesker
19%
Gadeperformance

SOCIAL MEDIA MAPPING - NOGLEORD

NEDENFOR SES EN WORD CLOUD AF DE ORD, SOM TO ELLER
PERSONER FLERE HAR BRUCT TIL AT BESKRIVE DERES OPLE-
VELSE. ORDENES ST@RRELSE ER PROPORTIONELLE MED, HVOR
HYPPIGT ORDET FOREKOMMER. HYPPIGST FOREKOMMER ORDET
‘GELLERUP". SOM OMTALES I ALT 10 GANGE.

Forestiling PeJlig aften

Kammerkor EutOpICI F@SUVG'
Gelleruppparken

Musik  Dejlig  Nycirkus GI’CItIS Abningsforestiling  Ma

Tim ChrisA’cfznseerowter Gel |eru p Fdon

Privat hjem  Superdygtige Hamlet Debat  Tak

Festival Eutopia

Dans

29

Datagrundlag:

66 billeder (samme billede er kate-
goriseret under flere temaer, hvor det
er relevant)

Datagrundlag:
110 forskellige ord er analyseret.

® Sted

® Performer

® Programindhold
@ Beskrivelse

6. Fcellesselfie: Selfies med mere end én person til stede.
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SOCIAL MEDIA MAPPING - UDVALGTE OPSLAG PA INSTAGRAM

dendvaeg m
Eutopia 2017

dendvaeg Et forsinket stemningsbillede af
en dejlig klovneforestilling "Castaways", af
kompagniet La Industrial Teatrera W Der
var ogsa tankt pa familieunderholdning pa
Eutopia! Bide bern og voksne havde det
herligt, imens Gellerup solede sig i
rampelyset som bagtappe. #eutopia2017
#aarhus217

CQ

claralindstroemgleerup, ie.norgaard,
schila_fevre, carothebiker, frejasten,
eutopia2017, linekirsten og linette_stamp
synes godt om dette

@ stephaniehollender m

stephaniehollender Gellerup er meget
mere end bandekrig og et bledende sar
Heldigvis og tak @thetimchristensen
#aarhus2017 #gellerupparken
#eutopiafestival #kulturhovedstad

o Q

17 Synes godt om

sofieladefoged m
Gellerup, Arhus, Denm...

sofieladefoged Poetic and beautiful. Great
art on a small stage #biancosubianco
#compagniafinzipasca #performance #art
#eutopia #eutopia2017
#europeancapitalofculture2017 #gellerup
#aarhus #idenmark

studiots55 S4 fint

carolynabauer Love it!l! &3 i3

o Q

64 Synes godt om
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SOCIAL MEDIA MAPPING - AFSENDERE PA OPSLAG

AFSENDERE PA OPSLAGENE PA INSTAGRAM VED EUTOPIA INTERNATIONAL FESTIVAL

Under kategorien ‘'medvirkende” er medtaget professionelle akterer,
der enten deltager som performere eller som professionelle akterer
| festivallen f.eks. som mediedcekning. | kategorien ‘publikummer’

er medregnet enkeltpersoner, som har deltaget pd frivillig basis
som gaest | festivalen.

46

opslag fra medvirkende

FTRRTRETRRATRATRATRA TR

HOVEDPOINTER

Begivenheden scettes i vid udstrcekning i relation til
stedet i form af bydelen Gellerup eller Aarhus som
by. Desuden scettes den ofte i forbindelse med 2017
og dermed kulturhovedstadsprojektet.

Mange har brugt #eutopiafestival, hvilket indikerer, at
flere netop har sat deres oplevelse i forbindelse med
hele festivalen og ikke blot et enkeltstGende kulturelt
indslag.

Deltagende lcegger vaegt pa festivalens fokus p&
scenekunst, gadeperformance, musik og madet
mellem mennesker. F& har lagt veegt pd den kulina-
riske oplevelse som festivalen ellers ogsd slog sig op

pa.

Stedet spiller en vaesentlig rolle i motiverne pd Insta-
gram-billederne.

20

opslag fra publikummer

Over 2/3 af de posts, der har veeret pd Instagram i
forbindelse med Eutopia International Festival har
veeret fra folk, der pd en eller anden mdde har vee-
ret medvirkende i festivalen som professionelle eller
performere.

Omgivelserne i form af festivalpladsen i Gellerup har
haft en relativt stor betydning for publikums ople-
velse.

Rammerne vurderes i hgj grad som positive for ople-
velsen af Eutopia International Festival.

Publikum udefra fremhcever, at det er vigtigt at f&
positive oplevelser af omrdadet.

Eutopia International Festival lykkedes i hojere grad
med at traekke folk til omrédet end til at f& de lokale
til at deltage.
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Foto af Seido Taiko, Feellesskab og et liv i balance, Pakhusene, Aarhus @

3.4 FALLESSKAB OG ET LIV I BALANCE

Sted: Pakhusene, Aarhus @
Dato for eventen: 12.-20. august 2017

Mere info: skjultesteder.dk ERIGIRS
Kort beskrivelse af arrangementet Metoder: Oplevelsesagenter, deltagerobservation samt survey

Feellesskab og et liv i balance var en minifestival med fokus p&

zen og livsbalance afholdt af foreningen Skjulte Steder. Festivalen

blev afholdt pd en tagterasse i Aarhus @, hvor der ikke normalt Dato for dataindsamling: 13/8 2017 (oplevelsesagenter og deltagerob-
er offentlig adgang. Den gav dermed publikum mulighed for at servation), 12/8. 14/8. og 18/8 2017 (survey udsendt)

opleve en ellers utilgcengelig del af Aarhus’ nye bydel. Festiva- Datagrundlag: 5 oplevelsesagenter, 22 spergeskema-respondenter
lens events inkluderede japansk teceremoni, japanske trommer,

breetspilscafé m.m. Fcellesskab og et liv i balance indgik som

ét af flere events pd byens tage og tagterrasser praesenteret af

foreningen Skjulte Steder i Iobet af 2017.

Dataindsamler: Urban Goods og rethinkIMPACTS 2017
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CITATER FRA OPLEVELSESAGENTER

Jeg har veeret her for 1 en anden
forbindelse med noget musik dermede
og har veeret herude. SA nu har jeg
fGet et ekstra lag p& min allerede
eksisterende erfaring af stedet her. (.)
en oplevelse pa’

"Den kampsport, de lavede, synes jeq, var fantastisk. Og s& ogsd
med den udsigt bagved. Det er jo helt vildt.”

"Vi har lige veeret i Japan sammen, s& det er mdske lidt derfor,
det lige sddan fangede. Og sd tror jeg 0gsa, vi synes, det er sjovt
med sddan nogle steder, hvor man kan komme ind i nogle byrum,
som man ellers ikke kan komme ind i.”

"Det er rigtig godt, at man ser ligesom noget positivt ved alt det
her beton, der er smcekket op. Man kan se, at det er faktisk ret
fedt at komme op i hejden og se ud over det hele.”

FOLELSESKOMPAS

Oplevelsesagenterne har identificeret de folelser, de kan gen-
kende fra deres kulturelle oplevelse pd stedet. De mest udprce-

it
"
P

*. *. *. *. *.
=ilje =lje
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"Jeq synes det er imponerende, at der er nogen, der &bner op
for, at man kan komme sadan et sted hen. Det, synes jeq da, er
vildt flot.” e —

"Jeqg synes, det er fantastisk at se tingene heroppe fra. Og man
kan da godt forstd, at der er nogle, der gerne vil give en hel masse
penge for at have en lejlighed sddan et sted her”

"Meget interessant lokation. Utroligt dedikerede mennesker, der
prcesenterede ceremonien.”

gede folelser, der fremhceves af oplevelsesagenterne er glad og
interesseret, som fremhceves af tre ud af fem oplevelsesagenter.

#

*o *o =Do =Do
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CASES

SURVEYS - PUBLIKUMS SAMLEDE VURDERING

PUBLIKUMS SAMLEDE VURDERING AF SKJULTE STEDER - FALLESSKAB OG ET LIV | BALANCE

Meget positiv

82%

SKJULTE STEDER - FALLESSKAB OG ET LIV |
BALANCE SES SOM EN OVERVEJENDE
NYTANKENDE BEGIVENHED

Traditionel

Hverken/eller

Nytcenkende

0% 25% 50%

HVEM VAR PUBLIKUM?

T T TR TR TR TR TR TR IR IR IR IR I

77% 23%

er bosat i er bosat i det

Aarhus Kommune ovrige Region
Midtjylland

68% 32%

kvinder meend

9% 50% 41%
15-29dr 30-49 ar 50+ dr

HVAD FREMHAVER PUBLIKUM SARLIGT?

1 Meget interessant location. Utroligt dedikerede
mennesker, der praesenterede te-ceremonien.

k& Ceremonimestrene havde meget stor viden om

det, de lavede, sa jeq Icerte meget. Det var en meget

anderledes, interessant og positiv oplevelse.

Delvist positiv | Meget negativ
9% Delvist negativ

0%

Neutral

9%

SKJULTE STEDER - FALLESSKAB OG ET LIV I BALANCE
HENVENDER SIG | NOGEN GRAD TIL ET
SNAVERT OG SPECIFIKT PUBLIKUM

Bredt og mangfoldigt

Hverken/eller 45%

Sncevert og specifikt

0% 25% 50%

45%

vidste pd forhdnd, at SKJULTE STEDER -
FALLESSKAB OG ET LIV I BALANCE

er en del af Aarhus 2017-programmet

86%

af publikum har gennemfert enten en mellemlang
eller lang videregdende uddannelse

95%

gar ofte til kulturaktiviteter
(manedligt eller hyppigere end det)

E€ Detvar et rigtigt godt tema og dyatige ‘performere’
af teceremonien

£ De to instrukterers indgdende kendskab til Japans
kulturhistorie. De var s& dygtige til at perspektivere.

Undersegelsen er gennemfert af rethinkIMPACTS 2017 ved Aarhus Universitet, og dataindsamlingen er foretaget ved Pakhusene i Aarhus d. 12, 14, og
18. august 2017. Spergeskemaet er udsendt til 42 respondenter, hvoraf 21 har besvaret dette. Undersegelsens svarprocent er 50%.
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SURVEYS - TAGTERRASSENS BETYDNING FOR OPLEVELSEN

Datagrundlag:
22 spergeskema-respondenter

PUBLIKUM TILLAGGER TAGTERESSEN PA PAKHUSENE STOR BE-
TYDNING FOR OPLEVELSEN. PA EN SKALA FRA 1 (SLET INGEN
BETYDNING) TIL 7 (MEGET STOR BETYDNING), SCORER EVENTET
GENNEMSNITLIGT 5,8 OG SLET INGEN GIVER UNDER 4, SOM ER
MEL-LEMKARAKTEREN.

Ved ikke | 0%

7 Meget stor betydning _ 23%

; | 1%
5 N 32%
4 5%
310%

2 0%

1 Slet ingen betydning | 0%

| | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50%

HOVEDPOINTER

+ Oplevelsesagenterne har generelt opsegt arrangementet pd& baggrund af en
scerlig interesse for Japan eller kampsport.

- Flere oplevelsesagenter fremhcever, at de foler sig interesserede og nogle foler
sig inspirerede, overraskede, begejstrede og energiske.

+ F& sammenkobler beskrivelse af sted og arrangement, men flere kommenterer
den flotte udsigt, og at det at befinde sig pd tagterrassen har givet dem et an-
det blik p& Aarhus @.

- Tagterrassen pd Pakhusene (Aarhus @) har haft en stor betydning for publikums
oplevelse af arrangementet.
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Foto af Leerke Schultz, Aarhus Walks on Water, Havnebassinet ved DOKK1, Aarhus

3.5  AARHUS WALKS ON WATER

Sted: Havnebassinet ved DOKKT1, Aarhus
Dato for eventen: 16. september 2017 EMPIRI
Mere info: http://awow?2017.dk

Metoder: Oplevelsesagenter, deltagerobservation, social media map-
ping, survey, kvalitative interviews

Kort beskrivelse af arrangementet

. Dataindsamler: Urban Good thinkIMPACTS2017
Aarhus Walks on Water var et fashion/tech show med en catwalk, CrelineHeImlEn Eekn Seeeh e kil

der gik ud i havnebassinet ved DOKK1. Showet viste, hvad nogle Dato for dataindsamling: Oplevelsesagenter, deltagerobservation, kva-
af Europas unge designtalenter kan f& ud af at arbejde i krydsfeltet litative interviews og spergeskemaundersegelse udfert 16/9 2017 og
mellem mode og teknologi. Aarhus Walks on Water var en del af social mediamapping indsamliet 17711 2016 - 4710 2017

Aarhus 2017s More Creative Events, der var en showcase for de Datagrundlag: 6 oplevelsesagenter, 132 spergeskema-respondenter,
kreative erhverv i regionen. Eventet blev prcesenteret af Aarhus 11 kvalitative interviews, 127 billeder

Universitet, VIA University College, Headstart Fashion og "this” af
Filmby Aarhus/Interactive Denmark.
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CITATER FRA OPLEVELSESAGENTERNE

‘Aarhus er et perfekt sted at prove
sadan noget her af. Aarhus er en

by, der repraesenterer at arbejde pd
tvcers af forskellige brancher: der
reprcesenterer en befolkningsgruppe,
der er studerende; der repraesenterer
noget kreativt, der reprcesenterer noget
nyskabende og interationalt ogsa eller
| hvert fald har gjort det de seneste par
ar. SG pd den mdade er det da i mega
god red tradd med den identitet, der er |
byen.

"Nar jeq sddan tcenker tilbage pd& showet, sd stod jeg meget
tilbage med en felelse af, at wow det er et projekt, som samler
folk. Og det var noget af det, jeqg synes var mega fedt ved det, og
ogsd noget af det, som er grundenttil, at jeg kom i ferste omgang,
og noget af det jeg gar meget ind for - at der koommer nogle
arrangementer i det offentlige rum, som samler folk p& tvcers
af kultur, alder og ken, og hvad der ellers kan vaere. S& noget vi
kan veere fcelles om og f& lov til at nyde som borgere i Aarhus.”

"(..) jeg synes det er spaendende, men samtidig sd tror jeg 0gsd,
at jeq forventede lidt mere tech, end; nd ja, den kjole kan lyse
- fedt nok.”

"Det jeg blev solgt pd var, at det var sédan et meget teknologisk
fashionevent. Men vi kunne ikke rigtig se andet, end at der var
noget lys engang imellem. S& det var ret meget en skuffelse faktisk,
for jeg havde regnet med, at der skulle ske et eller andet sejt.”

3/
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"Jeqg synes det var rigtig fedt i starten iscer, inden det gik i gang.
Folk var mega spcendte, og der var rigtig mange mennesker,
der var klar og virkelig spcendte over, hvad der skulle ske. Jeg
synes egentlig, det var meget godt, at folk stod virkelig samlet

og oppe pa trappen.”

"Jeg synes bare de fik pakket formeget pd& det, (..) det var hverken
et modeshow eller et teaterstykke, men det var et eller andet
irriterende midt imellem, som er svcert at definere.”

"Jeqg var ogsd lige kort ovre pd den anden side, kun for lige at se
hvad der var derovre og kebe noget at drikke og sédan og s&
tilbage igen. Og det var sddan to vidt forskellige stemninger, for
vivar jo ikke i VIP, og der var fuldstcendig temt uden for VIP-om-
r&det. Det var ogs& meget mcerkeligt at se, at folk stod derinde,
og at der jo ingen var uden for pd& den store plads.”

"I hvert fald ovre p& vores side af vandet (ved Balticagade), der
var der s&dan en totalt flad stemning. Der var sé mange, der ikke
var specielt passionerede omkring fashion, og s var de alligevel
endt i VIP-omradet pd en eller anden sker méde.”
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OPLEVELSESAGENTER - FOLELSESKOMPAS

OPLEVELSESAGENTERNE HAR IDENTIFICERET DE FOLELSER,DE = De mest udprcegede folelser, der fremhceves af oplevelsesa-
IKAN GENKENDE FRA DERES KULTURELLE OPLEVELSE PASTEDET.  genterne er nysgerrig, som fremhaeves af fire ud af seks ople-

4t

=Pe =Pie
=ilje =l =i)e
=Pe =Jie =Je

e =B e =Be
=ile

velsesagenter, samt folelserne forventningsfuld oqg irriteret, der
fremhceves af tre ud af seks.

=he =Phe =Pe =Jie =Jiie

=ie

SOCIAL MEDIA MAPPING - HASHTAGS

UDBREDELSE OG BRUG AF DE 11 MEST BRUGTE HASHTAGS PA Datagrundiag:
INSTAGRAM

#awow
#awow?2017

H#aarhus2017
#aarhus
H#aarhuswalksonwater
#fashion

#dokk1

#fashionshow
#mitaarhus
#headstartfashion
#Hrethink

363 hashtags
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SOCIAL MEDIA MAPPING - KATEGORISERING AF BILLEDER

EN ANALYSE AF BILLEDERNES MOTIV VISER AT DE KAN KATE- ST
GORISERES INDENFOR F@OLGENDE TEMAER®: 127 billeder
Menneskemaengde Promotion

Teknologi Modeshow

5% 2

Selfie

Backstage Lys

DOKK] Mode

SOCIAL MEDIA MAPPING - NOGLEORD

NEDENFOR SES EN WORD CLOUD AF DE ORD. SOM TO ELLER Datagrundlag:
FLERE PERSONER HAR BRUGT TIL AT BESKRIVE DERES OPLE- Identifikation og analyse af 90 for-
VELSE. ORDENES STORRELSE ER PROPORTIONELLE MED, HVOR skellige negleord, hvoraf de 11 mest

brugte fremgar her.

HYPPIGT ORDET FOREKOMMER. HYPPIGST FOREKOMMER ORDET
AARHUS", SOM OMTALES | ALT 11T GANGE

Flootlnq Inspiing A\ftﬁﬂ
ashion technology Cool
Beautiful B%izsltqonqei N Ight Tech and fashion

Magisk  Aarhus Universitet Fedt Lights International On water
Outfits ® Sted

Show o
0 Amazing AG rh u S DCgO tW(lj < eﬁlr:ous s Prooraminghold

Mode”er Anderledes  Students  Wearable technology — Vand ® Beskrivelse

Awesome Havnen  Contest

= Fashion show "

Gd& pd& vandet oo Rervey - Fantastisk #ee
Fashion sst Modeshow
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SURVEYS - PUBLIKUMS SAMLEDE VURDERING

PUBLIKUMS SAMLEDE VURDERING AF AARHUS WALKS ON WATER

Delvist positiv Delvist negativ
49% 8%
Meget negativ 0%
Meget positiv Neutral
34% 9%
AARHUS WALKS ON WATER SES SOM EN AARHUS WALKS ON WATER HENVENDER SIG
OVERVEJENDE NYTANKENDE BEGIVENHED HVERKEN TIL ET BREDT ELLER SNAVERT PUBLIKUM
Traditionel 2% Bredt og mangfoldigt | 13%

19%
19%
20%

Hverken/eller Hverken/eller

Nytcenkende 38% Sncevert og specifikt
0% 25% 50% 0% 25% 50%
HVEM VAR PUBLIKUM? 16% 5% o
Erbosatidet erbosati 79 /O
oviige Region  udlandet vidste pé forhand, at AARHUS WALKS ON WATER
................................... Midtjylland er en del af Aarhus 2017-programmet
TE TR TR TR TRTRIRIRIRIRIRTRTATTIN
72% 7%
erbosat i er bosat i det

Aarhus Kommune ovrige Danmark 6 8 o/O

af publikum har gennemfert enten en mellemlang
eller lang videregdende uddannelse

65% 35%

kvinder mecend

.................... °
PIRTRTRIRTRIRIINIY 75 %

gdr ofte til kulturaktiviteter
40% 29% 31% ; . .
15-29 &r 3049 dr 50+ ar (manedligt eller hyppigere end det)

HVAD FREMHAVER PUBLIKUM SARLIGT?

£ Det hele var samlet set en fantastisk oplevelse, £E The atmosphere of the show, the fact that it was
anderledes og meget smukt sat sammen. on the water and the professionals demonstrating
cloths, everything was very cool.
k £ Meget flot opscetning og rigtig flotte designs. Der var

mdske lidt for meget projektaerlys p&d modellerne, s& 1 Den merke aften blev lyst op af bade lyd og lys,

det teknologiske ved designene blev lidt utydelige. og modellerne og sangerinden dannede en helt
speciel, naesten mystisk stemning. Det var rigtig
godt.

Undersegelsen er gennemfert af rethinkIMPACTS 2017 ved Aarhus Universitet, og dataindsamlingen er foretaget ved Havnebassinet ved DOKKT i
Aarhus d. 16. september 2017. Spergeskemaet er udsendt til 202 respondenter, hvoraf 128 har besvaret dette. Undersegelsens svarprocent er 63 %.
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SURVEYS - HAVNEBASSINETS BETYDNING FOR OPLEVELSEN

Datagrundlag:
132 spergeskema-respondenter

PUBLIKUM TILLAGGER SAMLET SET STEDET EN BETYDNING PA
5.8 (PA EN SKALA FRA 1 (SLET INGEN BETYDNING) TIL 7 (MEGET
STOR BETYDNING).

Ved ikke
7 Meget stor betydning

6
5
4
3
2

1 Slet ingen betydning

| | | J
0 10% 20% 30% 40%

SURVEYS - HAVNEBASSINET VED DOKKT SOM RAMME

SOM RAMME FOR EVENTET VURDERES HAVNEBASSINET VED Datagrundiag:
DOKK1 MEGET POSITIVT AF 81% OG 12% DELVIST POSITIVT. 132 spergeskema-respondenter
DET ER VASENTLIGT MERE END DE 34% MEGET POSITIVE OG
49% DELVIST POSITIVE | DEN SAMLEDE VURDERING AF EVENTET.

81% Meget positiv 4% Neutral

1% Meget negativ

1% Ved ikke 12% 1%
Delvist Delvist
positiv neqgativ
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CITATER KVALITATIVE INTERVIEWS

‘Der er sadan noget rat sammenkoblet
med et eller andet arkitektonisk lcek-
kert og nyt.

"Jeqg har aldrig selv sddan rigtig vidst, at man kunne lave sddan
et event hernede. Det er rimelig godt set, at de har sat det op
hernede, og sd selve eventet er fedt. Fede kulisser.”

"Jeq tror, det har haft stor betydning, fordi vi ligesom er herfra, s&
det er tcettere pd. At vi ville ikke have kommet, hvis det havde
veeret et andet sted.”

"Jeg synes ikke, det (vandet og havnebassinet) bliver brugt scerlig
meget.”

" () der er séddan lidt fagre nye verden over det hele hernede.”

"Jeq tror at det er en starre oplevelse her, fordi det (Havnen)
ligesom er byens hjerte p& en eller anden mdde eller blevet det.
Sd jeg synes det er fint, man laver det her, det kan jeg godt lide.”

HOVEDPOINTER

Stor bevidsthed om hashtagget #awow, relationen
til Aarhus som Kulturhovedstad 2017 og kobling til
DOKK1 grundet placering, men i endnu hegjere grad
kobling til Aarhus som by.

24% af billederne fokuserer pd mode, men kun 6%
har primcert fokus pd teknologien. Derimod er 15%
optaget af DOKK1 og 17% af lyset som iscenescet-
tende for omgivelserne.

Generelt positive beskrivelser af eventen pd Instra-
gram med brug af ord som ‘amazing’, ‘awesome’ og
‘beautiful’

Oplevelsesagenterne rapporterer meget forskel-
lige oplevelser af eventen alt efter, om de stod ved

DOKKT eller pa den anden side af havnebassinet
ved Balticagade.

Oplevelsesagenterne er generelt meget forvent-
ningsfyldte og spcendte inden showets start, for-
holdsvis positive under selve showet oqg lidt mere
splittede i deres oplevelse af eventen efterfalgende.

Indholdsmcessigt oplever publikum ikke en kobling
mellem eventet og stedet.

Havnebassinet som omgivelser for Aarhus Walks on
Water vurderes i hgj grad positivt og har haft en stor
betydning for publikums oplevelse af eventen Aar-
hus Walks on Water.
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4. OPSAMLING

41 Analytiske pointer
4.2 Metodiske pointer
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4.1 ANALYTISKE POINTER

Evalueringen af de fem cases pd kunst og kultur i byrummet viser,
at der pd flere méder er blevet arbejdet med den strategiske
malscetning for Aarhus 2017:

2017/ skal underbygge udviklingen

af dbne og medlevende bymiljger,
der fremmer fcellesskab med plads til
forskellighed

(Ansagningen om at blive europceisk kulturhovedstad, Aarhus 2012)

For at kunne sammenistille evalueringerne fra de meget forskellige  Nd&r analyseredskabet appliceres pd de forskellige cases, giver
cases, har vi udviklet et analyseredskab (introduceret pd siden  det sdledes et billede af eventens karakter, og der tegnes nogle
12), der opstiller et matrix med fire overordnede parametre for,  varierende profiler af de forskellige cases, som viser hvilke aspekter
hvordan den samlede oplevelse af kunst eller kultur i byrummet  af den strategiske malscetning, som er i spil. Eksempelvis viser
er-dvs. oplevelsen af det, vi kalder 'det kulturelle byrum'. De fire  analysen af Kunsthallen og Lunde, at projektet oplevedes scerligt
overordnede parametre: Forandrende, autentisk, medlevende og  stcerktiforhold til dets relationsskabende og involverende karakter
fcellesskabsskabende rummer hver tre indikatorer, der nuancerer i og med, det formdede at opbygge direkte relationer mellem
og konkretiserer oplevelsen af kunsten/kulturen i byrummet,som  lokale beboere og kunstnere, og dermed styrke fcellesskabet i
det fremgdr af modellen nedenfor. lokalsamfundet i kraft af et fcelles omdrejningspunkt.

Profil Kunsthallen og Lunde:
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I modscetning hertil oplevedes Eutopia International Festival som
mindre fcellesskabsskabede og medlevende, men i hojere grad
som forandrende og autentisk. Det skyldes, at festivalen oplevedes
som nyskabende, eftersom en lignende festival ikke har veeret
afholdt fer i Gellerup, og perspektivudvidende, fordi festivalen
var med til at danne andre billeder pé, hvad bydelen Gellerup
indeholder og kan byde pd. | den forlcengelse understreges ogsd
veesentligheden af, at festivalen foregik i netop de stedsspecifikke
rammer i Gellerup fremfor andre steder.

Profil Eutopia International Festival:
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En case som Aarhus Walks on Water fremhceves af publikum for
sin nyskabende, inspirerende og fysisk transformerende karakter,
og krediteres dermed for sit forseg for at afprave en ny, interdisci-
plincer, kunstnerisk genre i krydsfeltet mellem mode, teknologi,
event og byrum.

Profil Aarhus Walks on Water:

Pecifil
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De ovenfor stdende eksempler illustrer, hvordan casene opleves
at have forskellige karakterer og kvaliteter. Den samlede analyse
af de fem cases: Freedom Prison, Kunsthallen og Lunde, Eutopia
International Festival, Feellesskab og et livi balance samt Aarhus
Walks on Water vidner om, at til trods for de fem cases’ meget
forskellige indhold, omfang og udtryksformer har de p& hver sin
mdde skabt et samspil mellem kunst/kultur og byrum, der har
haft markant betydning for publikums oplevelse af bade veerk
og sted. Kunsten og kulturen i byrummet har skabt felelsen af
fcellesskab; den har veeret medlevende, autentiske og skabt en

Byrummet som kontrast og kulisse

Byrummet kan spille direkte sammen med kunsten pd& to mdde:
Nar det st@r som en klar kontrast til kunsten, og nér det gar ind og
bliver en aktiv del af kunsten. Begge disse funktioner af rummet
ermed til at forstcerke publikums oplevelse. Hvorvidt rummet har
den ene eller anden betydning for oplevelsen, afhcenger i hgj
grad af typen af event. Site specifik teater som Freedom Prison
benytter sig af Horsens Feengsel som en 'virkelig kulisse’, der aktivt
benyttes, mens boligblokke i beton virker som opmaerksomheds-
skcerpende kontraster til luftakrobater i redt silkestof til Eutopia
International Festival i Gellerup.

Kunstens indvirkning pd stedsopfattelsen

Byrummet kan omvendt ogsd pavirkes af kunsten. Scerlig bydelen
Gellerup blev i forlcengelse af Eutopia International Festival ople-
vet som anderledes end forventet af det publikum, der gcestede
omrddet. Samtidig er kunsten og kulturen i byrummet med til
at skabe nogle helt andre billeder - bdde konkret og i overfert
betydning - pd, hvad en bydel som Gellerup kan rumme, og
tegner dermed ogsd et andet narrativ af stedet. Men ogs& andre
omrdder, som publikum var mere bekendte med pd forhdnd,
oplevedes anderledes under eventen ved, at rummet blev brugt
pd en ny mdde f.eks. Aarhus Havn i forbindelse med eventen
Aarhus Walks on Water. Her blev havnebassinet aktiveret som
event space, hvilket vcekker overvejende positiv overraskelse og
nysgerrighed blandt publikum.

Kunstens konstruktion af nye steder

Kunsten kan ogsd vaere med til atiscenescette et sted og etablere
en egentlig stedsidentitet. Eksempelvis nar der ved Kunsthallen
og Lundeg opstilles skulpturer i en greftekant, transformeres et sted,
dertidligere opfattedes som en passage og et ikke-sted til et sted,
der pdkalder sig opmcerksomhed og identitet. Noget lignende
er pa spil, nar ellers lukkede og ikke offentlige rum som en tag-
terrasse pd& Aarhus @ tages i brug til arrangementet Feellesskab
og et livi balance. Her indtages et ellers skjult sted og muligger,
at bydelen helt konkret opleves fra en anden dimension end det
normalt tilgeengelige gadeplan. Oplevelsen skaber en relation til
stedet, som smitter af pd& oplevelsen af bydelen. Fra hgjden dbner
bydelen sig som en gren bydel med bevoksning pd tagene og
udblik ind over det gamle Aarhus, der pludselig opleves tcettere
pd end i gadeplan.
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oplevelse af at forandre enten det fysiske byrum, vores opfattelse
af stedet eller maden, der skabes kunst og kultur pd. Samtidig er
det en pointe, at samspillet mellem event og byrum kan vcere
meget forskelligt, og at denne variation afstedkommer forskellige
oplevelsesmaessige kvaliteter.

Ser vi pd tveers af de fem cases tegner der sig et billede af nogle
overordnede erfaringer fra samspillet mellem kunst/kultur og
byrum. Felgende pointer kan fremhaeves:

Byrummet som debatskabende effekt

Byrummet kan ogsd give en ekstra dimension til kunsten eller
kulturen ved at have en scerlig debatskabende effekt. Brugen
af Horsens Feengsel som ramme for Freedom Prison og Gellerup
som rammer for Eutopia International Festival bevirker, at nogle
publikummer reflekterer dybere over henholdsvis retssystemet
og integration, fordi stedet skaber en kobling til noget virkelig-
hedsncert, til en aktualitet gennem en konkret og fysisk kobling
mellem kunsten og bestemte samfundsproblematikker.

Betydning af byen som abstrakt begreb

Byen som mere abstrakt begreb opleves sjceldnere som veerende
direkte af betydning for oplevelsen. Der, hvor stedet fremhceves
som betydningsfuld for den kunstneriske/kulturelle oplevelse,
relaterer stedsbetegnelsen sig i hejere grad til en konkret lokalitet
som f.eks. Horsens Fcengsel og Dokkl eller til en bydel som f.eks.
Gellerup eller Aarhus @. Omvendt kan den kunstneriske eller kul-
turelle intervention i byrummet godt have en afsmittende effekt
pd hele den by, som veerket foregdr i, nar publikum reflekteret
og ofte retroperspektivt kobler de to ting f.eks. via hashtags pd
sociale medier, som i tilfceldet med Aarhus Walks on Water eller
fordi, man oplever, at hele byen kan samles om noget som i Lunde.
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Temaet for kulturhovedstadsprojektet rethink’ er blevet et afscet
til maden, hvorpd vi har arbejdet med ncervaerende evaluering.
Det har vceret en ambition at ‘gentcenke’ den metodiske tilgang
til evalueringen af kunst og kultur i byrummet med henblik pd at
kunne tilbyde en metodisk ramme, der kan favne sammenlignelige
evalueringer af meget forskelligartede byrum og mangeartede
kunstneriske eller kulturelle udtryksformer. | den forlcengelse er
der afprevet og udviklet en rcekke forskellige metoder til data-
indsamling: Oplevelsesagenter, social media mapping, delta-
gende observation, kvalitative on site publikumsinterviews og
publikumssurveys. Alle metoder har dog haft det til fcelles, at de
har haft fokus pd& publikums oplevelse af madet mellem kulturel
eller kunstnerisk intervention og byrum.

Metodeeksperimentet har givet anledning til felgende generelle
betragtninger i forhold til metodernes anvendelighed, kendetegn
og kombinationsmuligheder:

|

Dataindsamling som en del af oplevelsen

Fcelles for flere af de afprevede metoder er, at rekruttering af
informanter har veeret en vaesentlig del af undersegelsesdesignet.
Derfor har der veeret et stort fokus pd, at dataindsamlingen sker i
respekt for den kulturelle eller kunstneriske oplevelse - hvad enten
det er som en nedtonet undersegelse f.eks. i form af surveys, der
blivertilsendt efter oplevelsen og indsamler data retroperspektivt,
eller det er som en mere integreret del af oplevelsen som ople-
velsesagenterne, der far tildelt en 'rolle’ eller funktion undervejs
i oplevelsen. Dermed stiller de forskellige metoder ogsd krav til
forskellige grader af involvering fra informanterne.

Der kan spores en starre velvillighed for at deltage, nar dataind-
samlingen sker i respekt for den kulturelle eller kunstneriske op-
levelse. Det kan vcere noget sd lavpraktisk, at man stdr ved siden
af hinanden under det kvalitative interview, s b&de informant og
interviewer stadig oplever eventet, frem for at man delvis vender
sig vaek ved at sta over for hinanden.

Samtidig viser de metodiske eksperimenter, at der er et potentiale
i at anvende den brugergenererede data, som eksisterer i kraft
af kommentering og omtale pd sociale medier, da denne data
skabes som en naturlig del af den kulturelle oplevelse, og dermed
ikke intervenerer med den kulturelle oplevelse, men giver billedet
af et mere umiddelbart indtryk af oplevelsen.

KUNST OG KULTUR | BYRUMMET

47

4.2 METODISKE POINTER

Forskelligartede og skalerbare metoder

Det har veeret en preemis, at de cases, som har veeret genstandsfelt
for evalueringen, har vaeret meget forskellige oplevelsesforlab -
bade i forhold til den tid, de har forlabet over (fra to-timers events til
flere dages festival) og i forhold til typen af byrum (fra landsbymilja
og landskabelige omgivelser ved Lunde og fleretages boligbyg-
gerii Gellerup). Dertil kommer at arrangementernes starrelse rent
publikumsmcessigt har varieret (fra flere hundrede ved Aarhus
Walks on Water til omkring 40 publikummer ved Feellesskab og
et livibalance), og at de kunstneriske udtryksformer har spcendt
vidt fra skulptur, mode, kampsport, musik, iscenescettelser, mad
mm. Det har stillet krav til nogle skalerbare evalueringsmetoder
oq vist, at forskellige metoder har forcer og udfordringer i forhold
til casens karakter.

Publikumssurveys og social media mapping krcever events af en
vis sterrelse eller karakter for at opnd et tilstraekkeligt stort datascet,
som det giver mening at analysere pd. Publikumssurveys har den
fordel, at metoden i hgjere grad kan fungere reprcesentativt for
det deltagende publikum. Kvalitative on site publikumsinterviews
har den fordel, at de i hgjere grad end publikumssurveys favner
de kvalitative aspekter af publikumsoplevelsen, men samtidig kan
tilstrcebe en vis repraesentativitet. Hvorimod oplevelsesagenterne
ikke nedvendigvis er reprcesentative for det generelle publikum,
men kan give en mere detaljeret indsigt i publikumsoplevelsen.
Brugergenereret data pd sociale medier har den udfordringen, at
det kan veere en bestemt malgruppe, der | hgjere grad benytter
sig af de sociale medier, og data derfor ikke er repraesentative.
Desuden er de data, der deles ikke en intentionel evaluering af
eventen, men en offentlig kommunikation, hvorfor kommenterin-
gen kan afvige fra, hvad informanterne ville have kommmunike-ret,
hvis de f.eks. afgav anonyme svar. Derimod repraesenterer de
brugergenererede data pd de sociale medier ofte en stor og
varieret datamaengde, der kan sige noget om eventens raekke-
vidde, dvs. hvor mange eventen ndr ud til, samt give indikationer
af, hvad der har gjort indtryk, og hvilke aspekter af oplevelsen,
informanterne har hceftet sig ved.

Metodeeksperimentet har vist, at det samlede metodescet benyttet
i forbindelse med denne evaluering af kunst og kultur i byrummet
kan benyttes pd tveers af eventformer, kunstarter og starrelse.
Det har veeret muligt at op- og nedgradere metodeomfanget
af de anvendte metoder, og det har vaeret muligt at benytte
mere kvalitative metoder til kunstneriske interventioner med
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fcerre publikummer og mere kvantitative til begivenheder med
mange publikummer. Samtidig viser det samlede metodescet
brugt i forbindelse med evalueringen mulighed for at fokusere
evalueringen bdde fer, under og efter selve oplevelsen, hvilket har
givet mulighed for bade at afdaekke forventninger til oplevelsen
og den forudindtagede opfattelse af byrummet samt kunnet
afdcekke de mere umiddelbare indtryk under selve oplevelsen
og en refleksion over oplevelsen umiddelbart efter.

Nye metodiske vcerktojer

Metodeeksperimentet har i forbindelse med de kvalitative metoder
indbefattet afprevningen af en rcekke veerktgjer, der har haft til
hensigt at igangscette samtalen omkring den kulturelle oplevelse
af byrummet samt haft til hensigt at rammescette evalueringen
med fokus p& en nuancering af oplevelsen fremfor en vurdering
af den kulturelle/kunstneriske intervention som god eller darlig. |
undersggelsesteamet har vi udviklet og benyttet f.eks. Oplevel-
sestre-kanten (ogsd introduceret pd side 10), som har visualiseret
relationen mellem event, lokalitet og by. Vi har ogsd bl.a. benyttet
os af et 'felelseskompas’ (ogsd introduceret pd side 8) inspireret af
Robert Plutchik's Wheel of Emotions, som samtalestarter omkring,
hvilke folelser oplevelsen vcekker hos informanterne. Selvom
metoderne rummer en risiko for ‘prompting’ eller for at farve re-
spondenternes svar, har vi erfaret, at veerktgjerne fungerer godt
som hjcelp til hurtigt at nuancere respondenternes besvarelser i
forbindelse med oplevelseagenterne og kvalitative on site pub-
likumsinterviews. Veerktejerne kan séledes bruges til at skcerpe
opmcerksomheden over for netop de elementer, der vedrerer
oplevelsen og samspillet mellem event og byrum.

Vcerktgjerne har samtidig det potentiale, at de tilbyder en mere
visuel formidling af spergerammen, hvilket kan understette de
respondenter, der er stcerkere i deres visuelle forstdelse og kom-
munikation end den sproglige. Dermed udfordres en evaluering-
stradition, der typisk er meget verbal.

Evaluering som strategisk udvikling

Evalueringerne af kunst og kultur i byrummet i forbindelse med
Aarhus 2017 har vist et potentiale for at indtcenke evalueringen,
som en del af den strategiske udvikling og planlcegning af den
kulturelle/kunstneriske intervention i byrummet. Dels kan et tildigt
fokus pd evaluering vaere med til at reducere arbejdsbyrden i
forhold til f.eks. rekruttering af informanter eller generering af
datamateriale pd f.eks. sociale medier. Dels kan en tidlig indsats
i forhold til evalueringen vaere med til at anvende evalueringen
som en udvidet oplevelse og involvering af publikum fremfor et
irritationsmoment eller en obstruktion. Endelig kan evalueringen
0gsd bruges fremadrettet til at arbejde strategisk med at optimere
den kulturelle eller kunstneriske oplevelse og samspillet med det
byrum, som danner rammen for oplevelsen.
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Eksempel pd matrix fra Kunsthallen og Lunde

Matrixen ovenfor (ogsd introduceret pd side 12), der er udviklet
som analytisk veerktgj i forbindelse med evalueringen, kan ogsda
benyttes som et planlcegningsredskab. Ved at tage stilling til en
vaegtning af de forskellige aspekter i matrixen kan man tegne
en strateqgisk profil for den kulturelle eller kunstneriske oplevelse
af byrummet. Det er i den forbindelse vigtigt at have for gje, at
idealet ikke er at alle parametre i matixen udfoldes til sit maksi-
mum ved hvert event. Faktisk er dette sandsynligvis uopndeligt.
Derimod kan matrixen benyttes til at fokusere pd den intenderede
oplevelse og dermed bruges som en strategisk programmering
eller betoning af kulturen/kunsten i byrummet. Eksempelvis kan
man forestille sig, at en event som 'Fcellesskab og et liv i ba-
lance’ havde intentioner om at skabe en oplevelse af et fcelles-
skabsskabende kulturelt byrum, der virkede relationsskabende,
sammenhering og imedekommende. Hvorimod en event som
Aarhus Walks on Water i hejere grad kunne veere interesseret i at
skabe er forandrende kulturelt byrum, der virkede nyskabende,
perspektivudvidende og fysisk transformerende. Hvis en sddan
tilgang anvendes, vil det ogsd lette arbejdet med at evaluere
pd, om det prioriterede aspekter er forlast eller afstedkommer de
intenderede oplevelser hos publikum. Sdledes kan der arbejdes
strategisk med udviklingen af kultur og kunst i byrummet uden
at gd p& kompromis med den kunstneriske integritet, men ved
at gore sig bevidst om intentionerne med kunsten og kulturen i
byrummet og opstille de relevante parametre for en evaluering
af publikumsoplevelsen.
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5. BILAG
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BILAG

BILAG T

KORTLAGNING AF BYUDVIKLINGSPROJEKTER

Metodebeskrivelse

Programmet for Aarhus 2017 er gennemgdet, og projekterne er
udvalgt pd baggrund af, at de omhandler byrum og livet i byen
pd& forskellige mader og samtidig har fokus p& forandring (i sterre
eller mindre grad). Der er taget udgangspunkt i 2017’s egen liste
over byudviklingsprojekter, og alle deres projekter er medtaget
(ogsa de projekter, der er markeret som veerende relevant i 'lille
grad’). Projekterne er kategoriseret ud fra de beskrivelser af hvert
projekt, der i givet i programmet/pd& hjemmesiden (og der er i
nogen grad taget udgangspunkt i de temaer, som de er inddelt ).
| farste omgang er knyttet en rcekke keywords til hvert projekt, for
at f& et bedre overblik over projekterne og deres indhold, samt
for at gere den videre kategorisering lettere. Disse keywords er
brugt som udgangspunkt for kategoriseringen i den endelige
oversigt over projekterne.

Nedenfor er en kort beskrivelse af reesonnementerne bag de
valgte keywords:

Keywords:

#Abstrakt byudvikling

- Byudvikling pd& et mentalt/abstrakt plan, det vil sige uden et
konkret, fysisk resultat, men med fokus pd nye strategier og tan-
kemenstre relateret til byen. (Projekter med fysiske cendringer;
se under #Fremtid & #Arkitektur). Projekter herunder er ikke ka-
tegoriserede som hverken midlertidig/permanent byudvikling
eller som en del af en sterre byudvikling.

#Borgerinddragelse/medskabelse
- Dcekker over at borgerne bliverinddraget aktivt i projektet og/
eller at projektet primcert handler om borgerne selv.

#Byliv
- Projekter der fokuserer pd den sociale interaktion i byrummet,
og pd at pavirke og cendre den.

#Midlertidighed
- Projekter der ikke har en permanent karakter, men kun finder
sted/stdr en afgrcenset periode.

#Bceredygtighed/Natur
- Fokus pd& ekologisk bceredygtighed, det vil sige grannere byrum
og mere kontakt med naturen, ndr man fcerdes i byrummet.

#Byrum
- Aktiviteter der finder sted i byens rum, og som cendrer eller
scetter spergsmadlstegn ved udformningen af byrummet.

#Arkitektur
- Eksplicit fokus p& byens arkitektur og byggeri.

#Lokalmilje/lokalkultur

- Fokus pd styrkelse af en lokal identitet, udvikling og sammenhold
i et afgreenset omréde (og ikke nedvendigvis med andre byer/
resten af regionen).

#Kreativitet/Kunst
- Projekter der har fokus p& kunstnerisk praksis i bred forstand
(men ikke arkitektur) og/eller kreative erhverv/ivaerkscettere.

#Mobilitet/bevcegelse
- Eksplicit fokus pd cykling og andre aktiviteter, der indebcerer
kropslig bevcegelse.

#Fremtid
- Eksplicit fokus p& fremtidens by og dens udfordringer (ogsd
den fysiske udformning).

#Historie/Kulturarv
- Eksplicit fokus pé fortiden og kulturarv (og dens betydning for
nutiden).

#Byudvikling p& makroniveau
- Projektet er et led i en starre byudvikling i den pdgceldende
by, og ikke blot et enkeltstGende event.
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Projekter
Projektets titel Projektejer
10T €= AV TV 0000000000 The Architecture Project (TAP)
VAV EEEINIUSIC oottt eeeeeeesssssss R4 44 £ £ Randers EgnsTeater
Silkeborg lldfestregatta Silkborg Turist- og Regattaforening
FTEEAOMN PrISON. ...oouttttitee e eeeeeeeeeesssss e essessss 4444444 Komediehuset
Snapsting - Rethink your Audience Viborg Kommune
UFDAN LD ssssss st Horsens Kommunes Kulturafdeling
OFF TRACK Arkitektur & Byrum Institut for (X)/Bureau Detours
OFF TRACK SPOrt & StrE@KUITUF.......oooceeo oo DGI Underground (@stjylland)
The Island/Wooden Island.......... ... Syddjurs Kommmune
IQUTDIO@N. ..ot Kulbroens Venner
All This Coming and Going . . . . Teatret Gruppe 38
Aarhus 2017 Design to IMprove Life UdfOrdrNgG...... o cceeeveeciiisssssssssseeeesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnns INDEX: Design to Improve Life
MOTE CHEATIVE. ...ttt More Creative
Samarbejde Erhvery AQrUS OG 2077 ... evvvvveeeeeeeeeeeessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss Erhverv Aarhus/International Community
Arkitektureksperimentariet Bornekulturhuset, Aarhus
CYILO ... it 4144414441 Muskelsvindfonden
Billedet i en MenNesKeSKADT IASTIAET ... The Independent AIR
RENINK MUSEUMS......coooooeeeeeeeseesee s ssssssssssssss s MMEx - Museernes videncenter for digital formidling
OFF TRACK MUSIK, LY B POGSI........coooiiiiieissseeeseeeeesssvesoosssssssssss s sessssssssssssssssssss s ssssssssssssssss s s 5 5005505 Promus
OFF TRACK Scenekunst, Teater & Dans....... Performing Arts Platform
OFF TRACK Kreative Ivcerkscettere Frontlgberne
Fuldmdanebegivenheden Bevaeq dig for [ivet (MOVE fOF LIf@).......ooo oot sseeesseee st DGl @stjylland
Open dir S.E.S. - CaAllum MOMON: SISYPRNUS........coovvvoveeeeeiisieeeeeeeeeeeesvssscsssssssss s sssssssssssss s sssssssssssss s ssssssssssssssssssss s KunstCentret Silkeborg Bad
SKJUIE SEEAE......oooooe st Foreningen Skjulte Steder
Rethink Urban Habitats . e Naturhistorisk Museum Aarhus
SrEQLAHACK 2017 ..o Syddjurs Kommune & StreetCultureCluster
Kraftvaerket.COMY/ StIEEIIESHIVAL.............ccccecese ettt ssssssssssssssssssssssssssssssos Syddjurs & Norddjurs Kommune
FRESH EYES - International Artists Rethink Aarhus.... Galleri Image & Aarhus Litteraturcenter
Barnekulturfestival (Spektakel Festival) Randers EgnsTeater
AtlAs OVEr AQINUS = SEETEISTER..........ooiioeeeeeeceeeeeecoississs s ssssssssssssss s st ssssnns Litteraturen p& Scenen
Det Vilde Vest - Radder 0g SKud — CAravan NEXT............ssss oo Nordisk Teaterlaboratorium - Odin Teatret
OFF TRACK VISUEI KUNST O STIEET Q... sssssse s 55585 Culture Works
OFF TRACK G OSTIOMOMI.....ovcoeeeeeeeeeeeeeeee etttk Aarhus 2017
Kunsthallen og landsbyerne Viborg Kunsthal
Off Road 2017 (Abning + Closing event)......... e Kultursamarbejdet i Midt- og Vestjylland
Dawnride -Welcome to the day. DGl @stjylland, regionens kommuner & Aarhus 017
AACTIIUS WAIKS ON WOTET .......oooevieeeeviceeeieieeeeeeeeee s More Creative
Arkitektur og landskab som identitet (ArkiteKIUrTESTIVAI) ... Aarhus Arkitektur Festival
Artwerke BriCKS (ARTWEIKE CUIUIE).....o.o.oooo oo eeteeeeesseeeeeeseeeeee s esee e soeeesseoeees oo Fonden Den Ny Maltfabrik
Creativity WOorld FOrUM..........sssssssssssssssisssssseeeees Culture Works, House of Holmberg, Martin Thim & Districts of Creativity
COASE TO COTIS ettt Aarhus 2017
AATCIITECTUIE MOVES......ieieeeeeeeieecesiseees e Arkitektskolen Aarhus
Eutopia International Festival 2017. Aarhus Kommune & Aarhus 2017
FIQUGT oottt 5555555588 Aarhus Teater
RETNINK GCUIVISIN .ottt sssss sS85 Sager der Samler
Rising architecture week. Inspire. Create. PrOVOKE. ... ssssssssiseeeessssssssseeeeseses Werksted & The Architecture Project

Song Dong: The Centre of the World . s Kunsthal Aarhus
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SPOR FESTIVAL .ttt SPOR Festival
UTD AN INSTIGATON ..ottt Urban Space Expanders
UPL...... .ProKK - Foreningen for professionelle Kunstnere og Kunsthdndvcerkere
My Playground Gustin Landscape & Aarhus 2017
Grasslands: Kunstnerisk tranSfOrMMQtiON..........cccccv.vvvcceieessececsececosssssssese e sssssssssssnes Lene Noer, Birgitte Kristensen & borgerne
SKUIPUIIANASDY SEIAE 2017 ...ooovoovvveveevvvvevveeeeeeeeeeeeeeeeeesese s Foreningen For Fursundegnen
Rethinking tourism in @ coastal City........oeeccciiinnrsiiin. Ringkebing-Skjern Kommune, Aarhus Universitet og Arkitektskolen Aarhus

Rethink Autismeboliger...........cnns s Specialeomradeti autisme




LITTERATURLISTE KUNST OG KULTUR | BYRUMMET 53

BILAG 2
LITTERATURLISTE

Eriksson et al., "Bthere or be
Square: A Method for Extreme
Contextualization of Design’,
Wonderground 2006, Portugal

Plutchik, Robert, "Emotions
and Life: Perspectives from
Psychology. Biology and
Evolution” American Psycho-
logical Association, 1. udgave,
2002

"Bytopia - smd& verdener, store
idéer’, Gemeinschaft for Ud-
lcendinge-, Integrations- og
Boligministeriet, juni 2016,
Kabenhavn (https.//www.irm.
dk/da/publikationer/2016/
bytopia)
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KONTAKT

For mere info om projektet kontakt:

Louise Ejgod Hansen Astrid Moth

Institut for Kommunikation og Kultur - Dramaturgi Urban Goods
Langelandsgade 139 Kaospilot HIVE
bygning 1580, 148 Filmbyen 2

8000 Aarhus C 8000 Aarhus C
Danmark Danmark
draleh@cc.au.dk astrid@urbangoods.dk
Fastnet: +45 8716 3004 TIf.: +45 3034 3920

Mobil: +45 2556 6935 www.urbangoods.dk
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